


  

  

6.672.631 habitantes. 
 
44%  tiene menos de 18 años. 
 
49,6%  vive en situación de pobreza 
 
28%  vive en situación de  
          pobreza extrema 
 
Cerca de 2.000 niños, niñas  
y adolescentes viven en instituciones 



 ENFOQUE Niñez 

Somos una organización de la sociedad civil que busca brindar una respuesta 
concreta de protección para niños, niñas y adolescentes separados de sus familias 
de origen o en riesgo de serlo. 
 
 Somos 20 personas, incluyendo profesionales de distintas áreas (psicología, 
trabajo social, abogacía, comunicación), movilización de recursos y 
administrativos. 
 
2005 – Convenio con la Corte Suprema de Justicia 
2008 – Convenio con la Secretaría Nacional de Niñez y Adolescencia (Centro de 
Adopciones) 
 
Hasta la fecha hemos trabajado con 150 niños, niñas y adolescentes y sus familias 
25 familias acogedoras voluntarias 



 
 Areas de trabajo: 

 
Con el niño y la familia 
Realizamos la búsqueda y localización de la familia biológica del niño y 
evaluamos las posibilidades de reinserción en condiciones seguras (tanto 
familia nuclear como extensa) 
 
Elaboramos un informe técnico con recomendaciones al Juzgado 
interviniente, a través de la Dirección de potrección especial de la SNNA 
 
Brindamos apoyo al niño y adolescente acogido como a la familia 
acogedora cubriendo necesidades dealimentación, educación, terapia, 
servicios médicos y otras. 
 
 Difundimos el acogimiento familiar como medida alternativa. Buscamos, 
seleccionamos, evaluamos y capacitamos a familias acogedoras. 

 
 
 



Capacitamos a equipos técnicos de profesionales que trabajan la temática tanto del Estado 
como de instituciones privadas. 
 
Realizamos investigaciones y elaboramos materiales de profundización teórica. 



 
 

 
  

 
A partir de las experiencias tanto a nivel de casos como de 
trabajo articulado tanto con la entidad administrativa 
involucrada y los actores judiciales, así como la participación 
en el cierre de una institución de bebés; consideramos la 
necesidad de realizar un acercamiento a la sociedad en 
general para sensibilizar en el tema de la 
Desinstitucionalización. 



Campaña de Comunicación 

Alianzas con 
empresas 

  

Diferentes actividades 
(redes sociales, spots, 

volantes, etc) 
 

 5 embajadores de 
medios masivos  

Revista bimensual  
en un periódico nacional Activación en via pública 



Revistas 



• Hasta hoy se publicaron 5 números de la Revista 
CONTRARELOJ que se autofinanciaron. 5 números 

• Se produjeron cerca de 30 artículos periodísticos 
con profundidad y análisis sobre el tema. 30 artículos 

• Se establecieron nuevas alianzas con Empresas y  
Organizaciones internacionales que apoyaron esa 
iniciativa. 

Alianzas 

• Con la tirada nacional pudimos llegar a personas 
que nunca antes escucharon hablar de este tema. 

Tirada 
nacional 



 

Con la Campaña 


